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Au mois de février 2026, le taux d’inflation a atteint le taux
de 5%.

Le taux d’inflation a atteint 5% au mois de février 2026.

Ce taux s’explique principalement par [’accélération du
rythme de progression des prix du groupe « Alimentation »
(6,7% en février 2026 contre 5,9% en janvier 2026). En
revanche, une baisse du rythme d’augmentation des prix a été
enregistrée au niveau groupe « Habillement et chaussures »
(8,9% en février 2026 contre 10% en janvier 2026).

Les produits alimentaires

En glissement annuel, les prix des produits alimentaires ont
augmenté de 6,7%. Cette hausse s’explique principalement
par I’augmentation des prix des fruits (+17,7%), de la viande
d’agneau (+16,3%), du poisson frais (+14%) et de la volaille
(+12,8%). En revanche, les prix des huiles alimentaires ont
diminué de 10,3%.

Les produits manufacturés et les services
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Sur un an, les prix des produits manufacturés augmentent de
4,6% en raison de la hausse des prix des produits de
I’habillement et chaussures de 8,9% et des produits
d’entretien courant du foyer de 4,8%. Pour les services,
I’augmentation des prix est de 3,8% sur un an, principalement
expliquée par 1’augmentation des prix des services
d’hébergement (+11,3%).
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Inflation sous-jacente et inflation des produits encadrés IAWER Wl sall unilly
En février 2026, le taux d’inflation sous-jacente (hors produits

alimentaires et énergie) a reculé a 4,6%, apres un taux de 4,9%

enregistré en janvier 2026. Les prix des produits libres (non

encadrés) augmentent de 6,1% sur un an. Les prix des produits

encadrés augmentent quant a eux de 0,8%. Les produits

alimentaires libres ont connu une hausse de 7,6% contre 0,2%

pour les produits alimentaires a prix encadrés.

Résultats de I’'IPC du moig de février 2026
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Les prix a la consommation augmentent de 0,1% sur
un mois.

Au cours du mois de février 2026, I’indice des prix a la
consommation a augmenté de 0,1% par rapport au mois de
janvier 2026. Cette augmentation est principalement due a
la hausse des prix du groupe des produits alimentaires
(+1,3%). En revanche, les prix du groupe « Habillement et
chaussures » ont diminué de 4,6%, a 1’occasion des soldes
d'hiver.

Produits alimentaires

Sur un mois, les prix du groupe « Alimentation » ont
augmenté de 1,3%, en raison de la hausse des prix du
poisson frais (+3%), de la viande ovine (+2,9%), des fruits
frais (+2,8%) et de la volaille (+2,1%). En revanche, les prix
des huiles alimentaires ont diminué de 0,3%.

Baisse des prix des produits d’habillement

En février, les prix des produits d’habillement se replient de
4,6% en raison du début de la saison des soldes d'hiver, ainsi
les prix des articles d’habillement baissent de 4,8%, ceux
des chaussures de 4,7%, des accessoires d’habillement de
1,2% et les tissus de 1%
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Contributions a ’inflation par secteur

Le groupe « Produits manufacturés » et le groupe
« Services » sont les secteurs ayant apporté la plus forte
contribution a I’inflation globale soit respectivement
1,7% et 1,3%.

Contributions a ’inflation par régime

Le groupe « Non alimentaire libre » et le groupe
« Alimentaire libre » sont les groupes ayant apporté la
plus forte contribution a I’inflation soit respectivement
2,9% et 1,9%.

Contributionsa

12 4

il U] Caen i) A clad sl

el M claadli" de gaaa s "Aalanall 3 sall" Ao gana Craala
%1,35%]1,7 dauis M 5l (Je 8 MaaY) st G s

Byl ?www\gﬁﬁmw\
J\}AM" I\.G}A.;A} " B)Aj\:\:\:\\.dﬂ\):\cj\}aj\ " :\.GJA;AML»

Lty M) o @i aaail) 8 A el M jall 45133)
901,95 %2,9

I'inflation parsecteurs

10,110,219410,316 1
10 ] 9,8
2123262026 ,¢
8
6,7 2,1
’ 2,1
119
1722 ki 62
s 2928 592827 35 191919 14 57°5% 56 casa
1,7 8 57 2,6 171818 19 45453 ¢,
2,828 2,6 28 18 16 50494949 48 5,0
2’62‘7 2,82'72726 18, 16151516161514
3128 1314 151516 2827 26 13131213
2,
4 - 2,7 29 27256 26252323,
2220 2020212120191919192017
) 0808”IIIIII IIIIII T ..llll
0,1-02.02.0,3 03030303 01
2
2022 2023 2024 2025 2026
N Energie N Alimentaire frais Alimentaire transformé Produits manufacturés Services w====|nflation
. . ™ . .
Contributionsa l'inflation parregime
12 -
0,
10,102%403 5
10 98 9,6
9,192 93193 3¢
8,6 8,6
T o > 81 7,8
8 - 75" ool 4 B ) o “ 7575 3
7,0 7,2 4,4 43 b0 72727 !
6,7 hahs 02,5005 67676766
’ 4,0 6,2
44 3,9 6,0 5,9
6 54042 4,0 5,7
40 4 37 54545352
3435 "13,73636 3¢ 5049 4,9 49|28 50
35353434
3331
! 3,4
4 32345,
32333231
"730313130[30%°
2
0 e o4 6% & 1,0 0 0,00,0 0,0
2022 2023 2024 2025 2026

= Alimentaire Encadré m Alimentaire Libre

I Non Alimentaire Encadré

Non Alimentaire Libre Inflation

PCbmelden20ls



