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En aout 2019, les prix a la

consommation augmentent de 0,6%

sur un mois et de 6,7% sur un an
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En aout 2019, les prix a la consommation augmentent de 0,6% J3a %0,6 4y lelii ) JBlal) NiuY) jland jdi5e 3¢

aprés  0,3%

soldes d’été.

en juillet 2019. Cette hausse provient
essentiellement de I’augmentation des prix du tabac de 16,1%
et les prix de I’alimentation de 1,3%. En revanche, les prix des
produits d’habillement se replient de 4,6% en raison des

Hausse des prix des produits alimentaires

En variation mensuelle, les prix des produits alimentaires
augmentent de 1,3% en raison, de la hausse des prix des fruits
frais de 6,1%, des ceufs de 4,4% et les prix des viandes ovines
de 1,8%. En revanche, les prix des volailles ont baissé de 2,2%

comme indiqué sur le tableau 1 ci-dessous.

Hausse des prix du groupe « Boissons alcoolisées et tabac »
Sur un mois, les prix des boissons alcoolisées et tabac
augmentent de 14,9% a la suite d’une hausse importante des

prix du tabac de 16,1%.

Baisse des prix des produits d’habillement

En aofit, les prix des produits d’habillement se replient de
4,6% en raison du début des soldes d’été. Ainsi, les prix des
articles d’habillement baissent de 4,7%, ceux des chaussures

de 5,6% et ceux des tissus de 1,4%.

Tablel : Principales variations des prix des produits alimentaires et

boissons

5 pdall 5 3l A gana a8l prdll aa) 0] S Jsaa

PringauK ot Variat;;r:s }rrzrsfue!les variﬁn;ﬂ:]yelles gyl
o il gl ol A
Fruits frais 6,1% 70% s Jl
Eufs 44% 2,7% gad
viande d'gneau, mouton 1,8% 15,4% ol sl
Legumes secs 1,7% 9,0% dlal J
Légumes frais 1,6% 14.4% Gl jeadl
Poisson frais 1,6% 3,0% i J e
Viande boving 1,5% 14,2% Al
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En aoiit 2019, le taux d’inflation augmente a
6,7%

Le taux d’inflation atteint le niveau de 6,7% en aott 2019
contre 6,5% le mois précédent. Cette hausse est due
essentiellement a I’augmentation des prix du tabac.

Hausse de ’inflation des produits alimentaires

En aolit 2019, les prix de 1'alimentation augmentent de 7,4 %
sur un an (6,5% en juillet 2019). Ce taux est expliqué par
I’augmentation des prix des légumes 12,5%, des fromages et
ceufs de 9,5%, des fruits de 7,8% et des boissons et jus de
7,6%.

Hausse des prix des produits manufacturés.

Sur un an, les prix des produits manufacturés augmentent de
8,1% en raison de la hausse des prix des produits d’entretien
courant du foyer de 10,2% et les prix des matériaux de
construction de 10,0%.

Inflation sous-jacente et inflation des produits encadrés
Le taux d’inflation sous-jacente (hors produits alimentaires
et énergie) s’établit a 6,7% contre 6,5% en juillet 2019. Les
prix des produits libres (non encadrés) augmentent de 7,3%
contre 4,7% pour les prix encadrés. Les produits alimentaires
libres ont connu une augmentation de 8,5% contre 2,4% pour
les produits alimentaires a prix administrés.
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20194 52 2018=4 1 2018\2019
Produits alimentaires et boissons 26,2 124,7 1,3 74 71 <l g pall 5 42l
Boissons alcoolisées et tabac 2,8 127,4 14,9 15,2 2,1 A sl by g il 5 )
Avrticles d'habillement et chaussures 7.4 131,2 -4,6 73 8,6 Y15 Sl
Logement, eau, gaz, électricité 19,0 122,0 0,3 41 51 A jad) AaUall 5 (<)
Meubles, articles de ménage 59 130,5 08 8,9 9.0 el il CLYI
Santé 5,8 119,6 0,6 6,2 49 Al
Transports 12,7 128,9 -0,3 4,8 8,6 Jaill
Communications 4,6 102,3 -0,1 0,0 0,0 aylaty)
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Enseignement 32 131,0 0,5 6,9 72 asddl
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